FASHION

Leichtfiiftig und flexibel — so sollte Sourcing sein. Die Realitat jedoch ist
herausfordernd. Der Markt will Schnelligkeit, aber viele Unternehmen kampfen noch
mit inmeren Strukturen, um sich anzupassen. Hingegen sind die modischen
Botschaften optimistisch: Es bleibt dekorativ mit einer Fulle an spannenden Ideen.

Dban; Glanz und Fell. Zwal wichtl- Unten: Klare Ausriehtung auf
e Theman flr die DOB. Zielgruppen In der Bluezone
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MUNICH

FABRIC START

ie Designerin Katharina Hovman ist
D wum ersten Mal auf der Munich Fabric

Start, Erstaunlich, dass es aus Deutsch-
land nech Neubesucher gibt, schlielich halt
die Branche diese Messe seit Jahren filr unver-
zichtbar. Die Hamburgerin erklarf: Diesmal
schiaffe iches nkcht nach Paris, deshalbbinich
hier und angenehm dberrascht, man kann
sehr konzemtriert arbeiten und findet auch
alles.” Dired Tage fiir die erstmals dred Messen
in Munchen brauchen die meisten Besucher,
um ihr Programm zu schaffen,
pie Denim-Versnstaltung Bluezone findet
zumwy ersten Mal alle dre] Messetage statt, um
meehr Servies fiir die Besucher zu bieten. #u-
dern hat die Messelsitung den Veranstal-
Lungsranm Keyhouse mit technisch und Gko-
logisch spannanden Ausstellern gespickt, Bi
ne digital aufgestetlte Micre Factory (mehr
dazu auf Seite 67) zeigh dass Produktion von
Beklsidung neu gedacht werden kann. Ol
logische Thernen gewinnen in allen Bered-
chen zudem an Bedeutung sodass der Indor
mationsbedard stelgen sollte.
Micht zuletel kommen auf das SORITING NEUe
Aufgaben ou Der Markt will schneller und
flexibler hediant werden. Auf der neuen Ver
anstaltung Apparel Sourcing {m Modezen:
trum MTC pragentierlen sich 180 Aussteller,
Viele darunter mit Fast Fashion-Expertise,
i mikssten eigentlich derthin®, erklint eine

Dia Brancha testet digitate Fertigungasmiglichikalten. Aut der Munich Fabric Start wurde eine Micro Fectory aufgebaut:
Eine voll vernetzte und Integrierte Produktionakette vam Design ble zum fertigen Produkt wurde live gezelgt,

Produkimanagerin aues einem DOB-Unter-
nehmen, Doch man habe den Aufenthalt In
Miinchen aus Kostengrinden auf zwei Tage
pekappt. Das sei alles nicht mu schaffen.

Apparel Sourcing-Austeller Robert
Malinowski von der Agentur Lagoon aus
Hongkong ist dennoch zufrieden:  Diese Mes
se ist neu, daher war unsere Ensartung be
wiiglich der Frequenz nicht zu euphorizch. Ich
denke, dies wird sich aber iiber die nichsten
Satzons bestimmt weiterhin positiv: entwi-
ckain.”

Wenlger erfreut 2eigt sich Eeinhard Poerting,
der als Berater filir den chimesischen Produ-
zenien Mingho Woliamtex titig ist: | Die we-
nigen Xunden, dle Zeit hatter, uns 2u besu-
chen, waren bestebende und im Vorfeld won
uns eingeladene Kunden. Grundsatelich st
dle [dee gut, eine Scurcing-Messe anzudo
cken, Ein zweiter, wesentlich besser vermark-
teter Auftritt ware sinen Versuch werl"
Michzel Glas won der gleichnarmigen Ageniur
hat neben yeinem Raum bei der Munich Fa-
brie Start auch #inen Stand auf der Apparel
Sourcing gebucht: ,Wir sind mit sechs Neu-
kunden mehr als zufrisder. Der Markt ver-
dndert sich. Mach Dinemark beispielswelse
kinoen Sie kein Stick Stoff verkaufen, Dot
lansft alles dber Vollkauf [ie passive Lohrver-
edlung it auch hierzulande lapgfristg nur

noch fitr wenige Unternehmen finanzierbar,”
Etliche hat der eigene starre Kostenspparat
dle Existenz gekostet. Manch einer sprichi
von | Betonfrakienen in den Betrieben, die
jede Art von Innovation Blockieren,”

Dig Ligte der Insoivenzen der vergangenen
Jabire 151 Jang, Die Burziich bekannt gegebend
Geschiftsaufgibe von Basler und 51 Bmile
hat ebenfalls Spuren hinterlassen, ,Wir ha-
ben viel Geld veroren® Klagt ein angesehener
Jersey-Spezialist in Minchen Es gibt selbst
Stoff-Agenturen, die thr Business aufgeben,
weil ez sich in den letzten Salsons nicht mehr
gerechret hai Andere Agenluren nehmen
ningegen noch mekir Kollektianen in ihy Port:
folio aut, um dber diesen Weg das Auskom-
men Tu sichermn,

Dabei gibt es weitere gegenlaufiges Entwick
ungen. [rer Hosen-Spezialist Braxsichert sich
durch eigenen Rohwaren-Einkauf ab. Andere
Hosen-Spezialisten vertrauen mehr  und
mehr auf Vollkauf fertiger Ware, um somit ibr
Ristko zu minimieren. Gut freguentlert wird
zudem der Design-Bereich auf der Munich
Fabric Start diber alle Tage, wo Kreative ihre
Print-Ideen wvorstellén

Meu sy Markt und erstrnals auf der Messe ist
Tanjs Mefiler von Buntastic. Fiir sse war die
Mesze erfolgreich, auch weil viele Unter
nebmen  die Entwicklung won  Drucken
sunehmend gufer Haus geben. Sie kinnen
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die Aufgaben inhouse nicht mehr stermmen
Brigitte Schellenheyger von Rafaelio Rossi
hingegen will in Sachen Sourcing nichts wer-
dndern: Wit arbeiten hauptsicklich im PLV
und pflegen hier langfristige Yerbindungen.”
Fiir andere Unternehmen ergeben sich der-
zeit privdere Vertinderungen, weil sie zuneh
mend vertikal agieren. So bekspielsweizse fur
Betty Barclay. Ute Gebidh berichtet; Wireind
mit mwei Teams hier. Unger vertikales Team
arbeitet am Lisfertermin Februar, Unsera Vor-
order-Dezigner beschiiftigen sich mit Juni
umd Juli” Dann geht es einerseils um erste
Ideen fitr den Herbst und andererselts noch
wim handfeste Planung fir das anstehends
Frihjahr.

Alte Strukturen greifen immer weniger. Fur
die elnern ist die Messe zu spit fardicanderen
gerade richtlg, Manche haben bereits die
Stottrmesse View im ull bepach? und dort die
grofien Weichen gestellt. Neue Wege in Sa-
chen Sourcing suchen derzeit vigle Produkt
manager. Das steht fest,

In Mirchen geht es vielen Besuchern den
noch in erster Linie darum, das Bild filr den

kommenden Herbst/Winter zu kamplettie-
ren, Fiir manche Hegt die Betonung nhierbed
auf Herbst. 5o sagt etwa Petra Schiller von
Grerry Weber: | Das Angebot der Lieferanten
ist penerel] stark auf den Winter kenzentriert,
Hier vermizes ich das Umdenken und Anpas-
ser an die Anforderungen unserer Markte
it Reacdy towear-ldsen fur huni bis Oktober.”

Reiche Farben und extrem viel Samt Das
sind die starksten modischen Botschafren aus
Miinchen. Es bleibt sehr dekorativ mit zahlred-
chean Jacquarnds, Glanz wnd Opulens, Ob tiefes
Rot, Lila, Flaschengriin, all die Tone zwischen
Biau und Grin, Meisgelk, Kithisorange odey
blitzendes Blau ~ in tiefen Geweben mit Flor
unid Filz knmmen sie am besten an. Fake Fur
erledt etne weitere starke Saizon. Zudem ge-
hen viete Produktmanager derzett thren Vor-
bebalt gegen Samt und Cord auf.

Nehvet haben wir fir Flash-Programme fiir
Lieferung Movemnber worgezogen. Man sicht
hier senrlel, dass wir uns sebr bestitigh filh-
len" sagt Gira Condé won 5. Ofiver Black Label.
Viktorla Simeon| von Talkabout nennt ein

BLUEZONE DEHNT SICH AUS

weiteres Highlight- Besandess inferessant
sind klassische Menswear-Oualitéten wie
Glencheck und Nadelstreifen, die durch Glanz
und farbige Alcente selbstbewnsst feminm
iibersetzt werden® Auch Drucke auf solchen
¥lasaikern zsind gut besprochen, die dem Gan.
zen einen spannenden Dreh peben,

Daritber hinaus bekommt der Blazer Auf-
wind. Micht nur Petra Schiiller sucht fitr diege
Produktpruppe nach neusn Impulsen, urg
Fonfektion new aussehen zu lassen Jersey-
strukturen. die erwahnten Minnermode-
Elagsiker undledehte Jacquards werden in Ba-
tracht gezogen

Die Produktmanaget und Kreativen det
Menswearwollen indes die Themen Komfort
und Furktionalitat welter ausbauen. Und
dies vor allem iiber Jersey- und Steetch-Cuali-
thten, die zum kommendsn Herbst inallen
Produktgruppen an Relevan: gewinnen, Ge-
bondets Staffe, die Flexibilitat und Leichtig-
kelt miteinander verninden, gelien als ideale
Cualititen fiir neue Jacken und Mantel, =

CHRISTEL WERERATH

G

erge wurde im Vorield Gber das Fiir und Wider diskutiert, die

Denim-Messe Bluezone im Rahmen der Munich Fabric Start auf

drei Tage auszuweiten, Schilielich ist es bereits die dritte Mesze
der Crderrunde. Entsprechend einhellig fallt das Fazit unter den
Produktmanagem aus. , Wir sind mit der Oxder 2um Zeitpunkt der
Messe im Prinzp schon durch, Hier fiikren wir die Gespriiche mit
deen Lieferanten eher zur Feinjustierung und mit Hinklick auf die
{ibernichite Saison’, sagt Sven Doerbecker von Fierre Cardin
Da die Zusammenstellungen der Denim-Kellektioren Berelts wei-
testgehend  ahgeschinssen sind, dominieren andere Themen
Nachhaltigloit wivd filr unsere Kunden immer wichtiger” heifit es
unter anderem beim tirkischen Denim-Weber Calik
Wiihrend ein Groftell der Anbieter dem Thema mehr Raum in den
Kollektionen gibt, gent der italisnische Denim-spezinlist Candiani
auf seiner Ausstellungsfiache noch einen Schritt welter. Zwei auf
den ersten Blick identische Jeans, auf grolfiichigen Leinwanden
angebracht, zieren hier die fusstelhongsflache. Der Clow: Ein Modell
wirde auf herkBmmliche Art und Weise produziert und dag anders
nachhaltlg — mit 75% weniger Wasserelnsate und 65% weniger
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Chepikalien, Derzeit it die dkologisch saubere Varante noch 10
Cent tewrer pro Meter, doch der Aufscniag soll gestrichen werdsn,
sobald dag nitige Mengerwolumen dher die Aufrige herein
komumt. Dass dies allevrdings noch etnige Zeit in Anspruch nehmen
kannte, st eine weltere Erkenntnis der Messetage in Mlnchen —
denin biglang lst Nachhaltigkeit bei den Kolleltionen im breiten
Maezkt nur ein Bestandteil der Gesprache, nicht aber der Order
Ganz anders verhilt es sich In puncio Stretch, dessen Sicgeszug
weiter voran schreitet. Zwar wird der authentische Heritage-Look
elner Jeans wieder sichilbar wichtiger, doch selbst Vintage- und
Raw-Optiken komumen dank der Weiterentwicklung von Stretch:
Qualitéten nichl mehr ohme den beliebten Komfort aus.

Auch Cord-Anbleter wie Veloorex setzen zum Herbst 2018 auf die
Flex-Thematik. Dadurch bekommt das klassisch wirkende Material
emnen dynamischen Dreh, Jeansige Waschungen sowie Laser-Dri-
cke und Spray-Elfelte redernisieren Cord und sorgen bir neve
Alternativer in den Hosensortimenten, ,Die Menswearwar muletat
otwas Cord trige. fetzl sparen wir wisder mehr Offenineit. Wichtig
ist: Bs muss leteht sein®, sagt Framk Weber von Valcore:s & WS




DIE ZUKUNEFT IST LANGST DA

Alle Zeichen auf Digitalisierung und Industrie 4.0, Die Stoffmessen haben deutlich gezeigt,
dass die Branche nicht nur im Retail auf der Suche nach neuen Wegen zum Kunden ist.
Auch im Sourcing wird massiv in digitale Technologien investiert und aufs Tempo gedriickt.

ur Lippchen anschauen, das war

mal. Bekleidungsproduzenten, We-

ber und Produktentwickler haben
erhahten Informationsbedarf. Thr Wisserns-
durst ist grof. Neue Themen ercbern die
Agenda Es geht ums Potenzial des Digita-
len, um neue Sourcmg-Strategien und mehr
Schnellighsit
Sinnbildlich filr diese Bewegung steht das
Projekt Microfactary 4 Fashion”, Eine Far-
tigung auf kleingtem Raum, an deren Ende
ein T-Bhirt in unter drei Stunden produziert
werden kann, Vorgestelll wurde der Proto-
typ im Keyhouse der Milnchner Stoffresse
Munich Fabric Start. Zu den Entwicklem ge-
higren das Deutsche Institut fir Textil- und
Faserforschung [DITF) sowie eff Technalo-
gie-Partnerund Materialsponzoren und das
Unternehmen Human Solutions.
Idee des Kenzepts ist, die Prozesse vom De-
sign bis zum Produlket raumiich und eitlich
2u verdichten, Auf der Messe wrde ein
Laufshirt aug Schoeller-Stoffen krelert, be-
druckt, peschnitten und wia Ultraschall
SchvweelBlechnik zusammengefiipt

Einer der ersten Tester vor Ort war
Matthias fobst, Global Product Director bei
S Oliver, Er ist von dem Projekt, vor allem
aber von der grundsétzlichen Idee, die klas-
sischen Strukturen der Supply Chain voll-
umfinglich zu hinterfragen, dberzeugt:
it diezem Ansatz sahe ich fir die Zukunft
susgeprigte 360-Grad-Moglichkeiten — von
neuen Muster-Prozessen Uber beschleunig

tes Prototyping, On-Demend-Produkticn

sowie Custornization von Produleten fiir den
Fensumenten,”

Wie hoch das Tempo in einigen Bereichen
derzeit schon ist, zeigt eindrucksvoll die Ar
beitsweise won Ascs. Der britische Online-
Only-Fashion-finbieter st nicht zuletzt des
halb profitabel, weil er stark auf das Ge
schift mit Eigenisbels setzt Ein Partner
beim Asos-Scurcing ist des Unternehmen
Cherryfield aus Aschaffenburg, das seit
2009 Produkte fiir den Fast Fashion-Retailer
beschafft

Inzwischen geht es um ein Volumen
von 200 Styles pro Monat in siner Auflage
vien rund 600 Stick pro Style. 120,000 Telle
verschicken die Sourcing-Spezialisten somit
an Asos, Vor allem der Entscheidungs-Fro-
2ess gwischen Cherryfield und Asos Taoft
taut Cherryfield-Managerin Cigdern Toprak
razant ab: Asos brieft das Design-Team, .al-
lerdings brauchen sie nicht ru glauben, dass
das Formudare (ber 20 Seiten sind", sagt Cig-
dem:

Manchmal sei es auch nur ein Instagram

Fobo mines Promis as New York, Die Chermy

ficld Desigrier setzen das Briefing dann di

reict in ein CAD um und erstellen Samples -

je nach Dringlichkeit und Verfigharkeit der
Stoffe in ein bis sieben Tagen. Denn schi

cken sie e direkt ruriick zu Ascs. Die Briten
ordern oft noch am selben Tag, an demn das
Sample eintrifft. Das Risike, mit einem Sty-
le falsch zu licgen, bewertet Asos deutlich
geringer als das Risiko, einen Trend 2u ver-
passen”, sagt Cipdem, Der nichste Schritt sel

digitales Prototyping. JBs muss schnell pe-
hen, denn Bestseller-Management Im Sinne
von Wiederholungen gibt es in diesem
Markt nicht.”

Deer Sourcing-Gigant Li & Fung ist hier in Ted-
len noch einen Schiritt weiler. Vor kurzem
habe man ein neues Schuhmedel! testen
wollen, berichtet President Robert Sinclair
im REahmen der Konferenz Pattern .0, die
auf der ersten Ausgabe der Messe Munich
Apparel Spurce stattfand.

Dieses Schuhmodell habe mur virtuell, als
iD-Dasign-Rendering exdstiert und auch
keinen bekannten Markennamen getragen.
Denmech habe man, nuraufgrand der Optik,
bel dem Test mit elnem US-Onlineshop
mehrere Taussnd Bestellungen von Ver-
brauchern generteren kinnen, .So etwas
verindert den konventionellen Sourcing-
Ansatz komplett”, sagt Sinclair.

Durch den Binsatz digitaler Technalo-
gle lassen sich Muster-Erstellung und Fit-
ting-Prozesse deutlich verklrzen, MNach un-
serer Erfahrung von vier bis sechs Wochen
auf vier bis sechs Tage”, so Sinclair, Der Bin-
saty von Digitalisierungs-Technologien ma
che Prozesse nicht nur schinetler und effi-
zientar, e1 ermogliche auch elnen héheten
Individualisierungs-Grad. L& Fung liber-
nimmt das Sourcing vor sleben der aktuell
neun Amazon-Zigenmarken. Bei der Shirt-
Linie Buttoned Down” kinne Amazon et
wa 72 Grafen-Optionen anbleten, =

TIM DOREMUND
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